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Objasnienia:

Rodzaj zaje¢: obowigzkowe, do wyboru.

Forma prowadzenia zajeé: W - wyktad, C - éwiczenia audytoryjne, L - lektorat, S — seminarium dyplomowe, CP - éwiczenia praktyczne, CM - éwiczenia
specjalistyczne (medyczne),CK - éwiczenia specjalistyczne (kliniczne), LO — éwiczenia laboratoryjne, LI - laboratorium informatyczne, ZTI - zajecia z
technologii informacyjnych, P — éwiczenia projektowe, ZT — zajecia terenowe, CT -¢wiczenia specjalistyczne (terenowe), CAP - ¢wiczenia specjalistyczne
(artystyczne/projektowe),CS - éwiczenia specjalistyczne (sportowe), CF - éwiczenia specjalistyczne (fizjoterapeutyczne), CL - ¢wiczenia specjalistyczne
(laboratoryjne), PD - pracownia dyplomowa, PR - praktyka zawodowa, SK -samoksztatcenie

Dane merytoryczne

Wymagania wstepne:

Podstawy marketingu

Szczegotowe efekty uczenia sie

Lp. Student, ktory zaliczyt zajecia, zna i rozumie/potrafi/jest gotowy do: kiﬁ?l?nekfjlgttﬂgilgw Sposobuv(\zlzeg]fii;(::é ISR

zna zastosowania wiedzy teoretycznej z zakresu marketingu produktéw w

1 praktyce gospodarczej i w budowaniu wiezi ekonomicznych pomiedzy EK1_Wo04 kolokwium
podmiotami gospodarczymi
analizuje problemy natury ekonomicznej dotyczgce przedsiebiorstw

2 produkcyjnych (studia przypadkéw, projekty) i proponuje w tym zakresie EK1_U05 wykonanie zadania
odpowiednie rozwigzania
planuje i organizuje prace indywidualng, a takze wspoidziata w projektach,

3 | wtym réwniez projektach o charakterze interdyscyplinarnym EK1_U11, EK1_U12 | wykonanie zadania
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jest gotow do samodzielnego podejmowania decyzji, mySlenia i dziatania w

4 sposob przedsiebiorczy

EK1_KO04 obserwacja zachowan

Stosowane metody osiggania zaktadanych efektéw uczenia sie (metody dydaktyczne)

metody podajgce (wyktad z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej), metody eksponujace (nagrania video-audio projektéw rozwoju produktéw
regionalnych i in), metody praktyczne (metoda projektéw)

Kryteria oceny i weryfikacji efektdw uczenia sie

wiedza:
ocena kolokwium (test mieszany)
umiejetnosci:
ocena wykonania zadania (ocena za wykonanie projektu)

kompetencje spoteczne:

obserwacja zachowarn (obserwacja zachowan indywidualnych i zespotowych pod katem kompetencji spotecznych)

Warunki zaliczenia

Wyktad: test mieszany

Cwiczenia: ocena projektu marketingowego produktu, ocena aktywnos$ci w trakcie zajeé

Zasady ustalania ocen:

1. Ocena niedostateczna (2,0): wystawiana jest wtedy, jesli w zakresie co najmniej jednej z trzech sktadowych (W,U lub K) przedmiotowych efektow
uczenia sie student nie zrealizowat zaktadanych efektow.

2. Ocena dostateczna (3,0): wystawiana jest wtedy, jesli w zakresie kazdej z trzech sktadowych (W,U lub K) student zrealizuje zaktadane efekty uczenia sig
oraz opanuje obowigzujacy materiat przynajmniej w 50 - 59%.

3. Ocena dostateczna plus (3,5): wystawiana jest wtedy, jesli w zakresie kazdej z trzech sktadowych (W,U lub K) student zrealizuje zaktadane efekty oraz
opanuje obowigzujacy materiat przynajmniej w 60 - 69%.

4. Ocena dobra (4,0): wystawiana jest wtedy, jesli w zakresie kazdej z trzech sktadowych (W,U lub K) student zrealizuje zaktadane efekty oraz opanuje
obowiazujgcy materiat przynajmniej w 70 - 79%.

5. Ocena dobra plus (4,5): wystawiana jest wtedy, jesli w zakresie kazdej z trzech sktadowych (W,U lub K) student zrealizuje zaktadane efekty oraz
opanuje obowigzujacy materiat przynajmniej w 80 - 89%.

6. Ocena bardzo dobra (5,0): wystawiana jest wtedy, jesli w zakresie kazdej z trzech sktadowych (W,U lub K) student zrealizuje zaktadane efekty oraz
opanuje obowigzujacy materiat przynajmniej w 90%.

Tresci programowe (opis skrécony)

Przedmiot marketing produktow jest rozwinieciem kursu marketingu podstawowego. W ramach przyjetego programu zostanie przedstawiona specyfika
produktéw powszednich, luksusowych i tradycyjnych z uwzglednieniem problemu wprowadzania nowych produktéw, innowacji produktowych, promociji,
dystrybucji i polityki cenowej. Stuchacze beda mieli okazje uczestniczy¢ w eksperymencie dot. testowania produktu oraz zapoznac sie z wynikami badan
naukowych odnoszacych sie do "sylwetki wspétczesnego" konsumenta.

Content of the study programme (short version)

The object of product marketing is an extension of the basic marketing course and the program will present the specificity of everyday, luxury and
traditional products including the introduction of new products, product innovations, promotions, distribution and pricing policy. product and get acquainted
with the results of scientific research relating to the "contemporary consumer".

Tresci programowe

Liczba godzin

Semestr: 6

Forma zaje¢: wyktad

. Istota marketingu produktow .

. Konsumenci débr i ich potrzeby (od realnych do ukrytych).
. Teorie i modele zachowan konsumentoéw na rynku.

. Koncepcja marketingowa produktu. Cykl zycia produktu.

. Nowy produkt, innowacje -strategie wprowadzania produktéw na rynek. 10
. Promocja z uwzglednieniem komunikacji i rekomendacji produktu.

. Dystrybucja produktu.

8. Cena produktu. Strategie marketingowe oparte na cenie produktu.
9-10. Marketing produktéw powszechnych, tradycyjnych, luksusowych.

~N o o WN B

Forma zaje¢: ¢wiczenia audytoryjne

1. Wprowadzenie do projektu. Wybdr produktu i powotanie grup. Harmonogram dziatan.
2.Rozpoznawanie potrzeb konsumentéw w stosunku do réznych produktéw.

3. Koncepcje marketingowa produktéw: powszechnych (zywnosciowych), luksusowych, wirtualnych,
ustugowych.

4. Produkt od strony konsumenta i menadzera 10
5. Prezentacje etapu 1. projektu marketingu produktu

6. Konsument i rynek dobr (mapowanie wedrowki klienta)

7. Marketing tresci dla produktow

Wygenerowano: 01-10-2022 13:06 2/3



8. Prezentacja etapu 2. projektu marketingu produktu. Rekomendacja w zarzadzaniu produktem.
9. Rola person, influenceréw, blogeréw w zarzadzaniu produktem. 10
10. Test. Prezentacja projektu koricowego

Literatura

Podstawowa

Armstrong G., Kotler Ph. , Marketing : wprowadzenie, Wydawnictwo Nieoczywiste-imprint GAB Media, Warszawa 2020

Gorchels L., Zarzadzanie produktem: od badan i rozwoju do budzetowania reklamy, Helion, Gliwice 2007

Kotler Ph., Keller C.K. , Marketing, Rebis, Poznan 2020

Uzupetniajgca

Marcinkiewicz, C., Zarzadzanie produktem turystycznym: (z elementami psychologii), Oficyna Wydawnicza" Humanitas". Wyzsza Szkota Humanitas.,
Sosnowiec 2010

Dane jakosciowe

Przyporzadkowanie zaje¢/grup zaje¢ do dyscypliny naukowej/artystycznej nauki o zarzadzaniu i jakosci

Sposob okreslenia liczby punktow ECTS

Forma naktadu pracy studenta (udziat w zajeciach, aktywnos¢, przygotowanie sprawozdania, itp.) Obcigzenia studenta [w godz.]
Udziat w zajeciach 20
Konsultacje z prowadzacym 2
Udziat w egzaminie 0
Bezposredni kontakt z nauczycielem - inne 1
Przygotowanie do laboratorium, éwiczen, zaje¢ 10
Przygotowanie do kolokwiéw i egzaminu 15
Indywidualna praca wtasna studenta z literatura, wyktadami itp. 8
Inne 0
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 56

Liczba punktéw ECTS

Liczba punktow ECTS 2

L. godzin ECTS
Zajecia wymagajace bezposredniego udziatu nauczyciela akademickiego

23 0,8

L. godzin ECTS
Zajecia o charakterze praktycznym

30 11

1 godz = 45 minut; 1 punkt ECTS = 25-30 godzin

W sekcji ‘Liczba punktow ECTS' suma punktoéw ECTS zaje¢ wymagajacych bezposredniego udziatu nauczyciela akademickiego i o charakterze
praktycznym moze sie roznic¢ od tacznej liczby punktéw ECTS dla zajec/grup zajec.
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